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LA BELLEZZA CHE NASCE DALLA CURA
E DALLA RISCOPERTA DELLA PROPRIA INTERIORITA
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D aniela Maffoni ama definirsi
imprenditrice poliedrica e ri-
belle. La prima parte della sua
carriera si costruisce tra il mondo della fi-
nanza e l'esperienza in Camera di Commer-
cio, sempre con l'attenzione all'imprendito-
ria femminile anche attraverso la presenza
nel consiglio direttivo dell’Associazione
APID Brescia. Passa poi alla produzio-
ne cosmetica: nel 2011, I'acquisto di quote
in Euro Cosmetic, azionista di maggioran-
za con il ruolo di Amministratore Delega-
to. Sotto la sua guida, I'azienda diventa un
produttore conto terzi da 30 milioni di fat-
turato, grazie a investimenti in tecnologia,
qualita e sostenibilita. 11 suo ruolo in Euro
Cosmetic si conclude nel 2020, con la quo-
tazione in borsa e successivamente con I'O-
PA da parte di Fine Food. Appassionata di
cosmetici e desiderosa di nuove esperien-
ze, nell'ottobre 2021 da vita al suo brand,
yoUBe, che affianca all’avvio di una pale-
stra tecnologica, nucleo di un progetto futu-
ro articolato e olistico a supporto del benes-
sere della persona.

Come verra sviluppata la linea?
Dopo il lancio delle referenze antiage e della
linea cleansing, a breve uscira una summer
edition, che rappresenta una evoluzione del
!mdouo solare, combinando concetti di so-
ilith ambientale con ingredienti spe-
2i per la protezione della pelle. L'idea &
portare yoUBe a 17 referenze, puntan-
 su maschere, sieri e booster particola-
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ri, caratterizzati sul piano degli ingredien-
ti e dell’efticacia. Il nostro e-commerce sta
andando molto bene, ma intendo presidia-
re anche i canali fisici, perché continuo a
credere che per il cosmetico la fisicita, il
tatto e soprattutto la fragranza abbiano im-
portanza. Per ora, ci stiamo orientando al-
le grandi catene della farmacia. che ritengo
un canale adeguato a un prodotto di profilo
elevato e certificato, Inoltre, sto guardando
all’estero, con un contratto di distribuzione
gia in atto per Parigi e per il Belgio. E stia-
mo affrontando gli Emirati Arabi, a partire
da Dubai, per espanderci entro inizio 2023
al Nord Africa.

Su quali aspetti ha costruito la qualita dei
prodotti yoUBe?

Dopo 11 anni da produttrice di cosmetici,
ho maturato notevoli competenze tecniche
e produttive e ho ben chiaro cosa voglio dai
miei fornitori e partner produttivi. Si par-
te dalle materie prime. che ho scelto perso-
nalmente, insieme al reparto R&S, fra le pit
preziose e totalmente naturali, con la mas-
sima attenzione alle fonti di approvvigiona-
mento e filiere sostenibili. Nel segno della
sostenibilita ho scelto un packaging ricicla-
bile, sia per la confezione primaria, in pla-
stica o vetro, con parti facilmente separa-
bili, sia per quella secondaria, un astuccio
in cartone certificato FSC. Soluzioni airless
garantiscono una elevata sicurezza del pro-
dotto con ridotte concentrazioni di conser-
vanti. Un altro aspetto importante riguarda i
test di efficacia, su cui sono molto esigente,
per dare al consumatore ogni garanzia che
il risultato sia quello promesso.
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Daniela Maffoni,
imprenditrice e titolare
del marchio youBe

La sostenibilita ¢ un cardine del suo
brand, come verra ulteriormente imple-
mentata?

La sostenibilita si allaccia al tema della qua-
lita e soprattutto della consapevolezza. Da
imprenditrice, non ¢ pensabile trascurare
gli enormi problemi ambientali della no-
stra epoca. I1 mio scopo non € certo il mas-
simo profitto in pochi anni, bensi la mas-
sima durata nel tempo del mio progetto e
questo non pud prescindere dallassumersi
la propria parte di responsabilita. Ho fatto
personalmente una indagine nelle catene di
profumerie chiedendo prodotti skin care so-
stenibili negli ingredienti e nel packaging:
sorprendentemente ho trovato ben poco. Ma
le possibilita ¢i sono, con materie prime e
materiali tecnologici che gia i fornitori pro-
pongono. Sento profondamente guesto im-
pegno e intendo spendermi anche all’estero:
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yoUBe

#privateskin

face serum
SGE with vEG BOTON o

negli Emirati Arabi, per esempio, & ancora
poco sentito, ma ho intenzione di introdur-
re questo tema, facendone uno dei punti di-
) stintivi della linea.
i 8 I )
A elle sue presentazioni, yoUBe sembra
,V()[ Be Nell t UBe semb
#privateskin . H ar invi
hydrating face creom voler dialogare con la donna, invitandola
S ith VED BOTUX comee: a guardare sé stessa...
11 payoff di youBe ¢ ‘be yourself’, punto al-

la consapevolezza e al riconoscimento di sé.
YoUBe vuole essere il partner di una cre-
scita interiore. Non voglio

I.A FRAGRANZA E STATA STUD'ATA far leva solo sull’elemen-
AD Hoc PER QUESTA LlNEA, l‘o‘.eﬂ.slelico‘ l’ n?;r;;,coli flf)l‘
CON NOTE OLFA-ITIVE MOI.TO esistono, ma 1l benesse-

re interiore porta a quello

PARTICOLARI fisico: io punto su questo,
sulla bellezza della perso-

na nella sua completezza. Molti aspetti di

yoUBe

#privateskin

BB lip o credlt . . .
Gty TR yolJBe possono stimolare la sensazione di

benessere. Uno di questi ¢ la fragranza, che
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DALLE PIANTE
E DAL MARE

¢ stata studiata ad hoc per questa linca, con
note olfattive molto particolari: quelle fio-
rate e avvolgenti dei petali di rosa e ma
gnolia accostate alla vivacita del rabarbaro
¢ al timbro deciso del legno di cedro. Parla-
re all'essenza delle persone e incoraggiarle
a esprimere s¢ stesse, nella liberta e senza
pregiudizio: quello di yoUBe & un concetto
di inclusione. E nato nella mia testa da un
processo profondo che mi ha accompagna-
to a lungo e che si rispecchia nel prodotto in
ogni dettaglio. Oggi si sente una grande ur-
genza di mostrarsi agli altri, ma il pid gran-
de valore ¢ la riscoperta di sé stessi. Dall'in-
timita ¢ dal privato fiorisce 'immagine di
sé, i vuole essere yoUBe.
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La linea antiage di yoUBe comprende
una crema contorno occhi ¢ contorno
labbra, crema idratante e siero antiage,
tutti caratterizzati dal complesso

certificati secondo gli standard del
biologico e da fonti sostenibili.
Lestratto di Polisiphonia elongata ¢
un ingrediente marino che favorisce il mantenimento del
collagene. Unito all’acido ialuronico, all’estratto di Acmella
oleracea, che ha effetto miorilassante, e all'ectoina, che ha
proprie
di ingredienti che agiscono in sinergia per dare tono, struttura
e idratazione alla cute attenuando le rughe di espressione.

1 protettive dagli stress ambientali, costituisce un pool

“Non prometto miracoli, neanche quando parlo di effetto
bhotox —commenta Maffoni. -Prometto un grado di idratazione,
protezione e rinnovamento profondao della pelle, che ¢ stato
evidenziato in modo incontrovertibile dai test di efficacia”.

In Italia le donne sono penalizzate in am-
bito lavorativo e sociale. Crede che il dia-
logo sul cosmetico possa avere un ruolo
nel cambiare la cultura della disparita?
Associare al mio brand il senso della con-
sapevolezza dei propri obiettivi e di lottare
per raggiungerli € qualcosa a cui tengo for-
temente. Nonostante si parli di parita ¢'¢ an-
cora molto, molto da fare. Essere una gio-
vane imprenditrice ¢ stata la mia battaglia
personale, laddove le donne ai vertici sono
tuttora ben poche. La conciliazione dei tem-
pi lavorativi e familiari continua ad essere
limitante, nella mancanza di serie politiche
asostegno della maternita. Quando dico che
sono una imprenditrice ribelle & perché non
ho voluto fermarmi di fronte a un sistema
socioculturale che mette le donne all'ango-
lo, sono andata avanti con sacrificio ¢ anche
con I'umilta di imparare dalle persone che
hanno voluto sostenermi.

Il discorso sul cosmetico non ha anco-

ra fatto propri questi temi. Un’occasio-
ne persa?
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Sono convinta che le donne siano la vera
forza di rinnovamento, che deve esprimer-
si libera da etichette e da condizionamenti
culturali ¢ innalzare la diversiti come una
bandiera. Questa & una posizione di pari di-
gnita: amo collaborare con gli uomini, ma
50 cosa significa essere lavoratrice ¢ madre
e dover conciliare i rispettivi impegni. Il co-
smetico deve ancora prendere posizione su
questi temi, ma ci vogliono le leve corrette,
a partire dal rispetto per le consumatrici,
che si fonda sulla qualita dei prodotti, ma
anche sull'abbandonare modelli stereotipa-
ti di donna e di bellezza che ancora impe-
rano in tanta comunicazione del cosmetico.
Questo & proprio uno degli obiettivi di yoU-
Be: proporre non l'aspirazione alla bellezza
patinata irraggiungibile, ma a una bellezza
fondata sul benessere interiore ¢ sulla con-
sapevolezza di sé, la bellezza di condurre
con soddisfazione il proprio quotidiano, la
bellezza della cura, dell’'amore, della passio-
ne, che non si spegne nelle diverse eta della
vita, ma continua a risplendere. @
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